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			El estudio de Diseño Gráfico, Diseño Web y Fotografía de Eduardo Cesario.		
 
		

		



Últimos diseños de Criatura Creativa Studio
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Packaging y Envases
Big Bang 6

Este combo de fuegos artificiales trae seis cakes o “tortas”. Este tipo de fuego de artificio comprende varios efectos que también es conocido como dispositivo de múltiples tubos.…
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Packaging y Envases
Pyrocan Hot Box

Hot Box es una caja que contiene una variedad de fuegos artificiales. Siendo un producto relativamente barato, el diseño debía ser simple pero impactante: optamos por un despiece del contenido de…
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Packaging y Envases
Mascarilla Social 7.3

Para este diseño continuamos con la línea de trabajo que habíamos trazado para el sitio web y los films (packs) individuales para las mascarillas: el concepto que buscamos es el del avance tecnoló…
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Isologotipos e Identidad
Follow Your HUNCH

Para esta marca de ropa, el concepto que nos dieron para diseñar el logotipo (Hunch, corazonada en inglés), fue el de seguir tus corazonadas en busca de la libertad.…
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Sitios Web
CesarioPinta

CesarioPinta es un artista emergente de la escena de Buenos Aires, Argentina. El sitio web que diseñamos debía cumplir con dos pedidos especiales de Cesario: un diseño limpio con mucho blanco (para…
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Isologotipos e Identidad
OlivoStore

OlivoStore se autodefine como una “tienda de oportunidades”. Decidimos en este caso recurrir a la literalidad de ir de compras, representada por una bolsa clásica de regalos. La letra inicial del nom…
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